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Debido a que las sociedades carecen

Las elecciones de |a sociedad: eféCé

: : J de la base real necesaria para la
> Cengsiisgds formulacion de las resoluciones
*  Niveles culturales efectivas de los problemas, estas
* Usosy costumbres s sociedades retroceden, una y otra
* Falacia estadistica AN x“ . vez, en un tipo de recurso del uso de
«  Sentimientos NG la fuerza (en sus variadas formas de
*  Presion politica ; : ] expresion, tales como la guerra, las

leyes, los impuestos, las reglas y las

regulaciones), lo cual es de emplear el
poder, lo cual es econémico; como la
naturaleza misma.

* Medios de comunicacion
* Prejuicios personales
«  Propios intereses

©

S@QUIE CELULAR

Pantalla

allg Elegir
Los dos tipos de facultades funcionales
: mas basicas que posee la humanidad, la
razon 'y los sentimientos,  son
v.w inherentemente poco confiables, como lo
! ELIJE SABIAMENTE TU comprueba  nuestra historia de

. CARRERA UNIVERSITARIA supervivencia precaria tanto individual

como colectiva.

JEBANORTE Banamex

Las decisiones cruciales que

afectan las vidas de todos en el A 4 Bancos
) = cova

planeta, se realizan bajo

condiciones que garantizan HSBC

virtualmente el fracaso.




Elegir .
A pesar de que atribuimos nuestras
acciones a la razoén, la humanidad en

realidad, funciona
primordialmente  segun €/
reconocimiento ae

patrones, el arreglo légico de datos
sirve principalmente para acentuar el
sistema de reconocimiento de

patrones que Se€  convierte

entonces en la “verdad”, Pero
nada es “verdadero”, para siempre
excepto bajo ciertas circunstancias, y
entonces solamente desde un punto
de vista particular, con caracteristica
débilmente sustentadas.

El principal obstaculo en el desarrollo
humano, es la falta de conocimiento
sobre la naturaleza de la conciencia
misma.

La mente actla mucho mas rapida de
lo que lo reconoce. Aparentemente
tenemos la nocion de que nuestras
acciones estan basadas en decisiones
inteligentes lo cual se convierte en una
gran ilusion.

~JB

El proceso de toma de decisiones es una
funcidn de la conciencia; la mente se ve
involucrada y enfrentada, con una
rapidez enorme, a millones de datos y de

sus correlaciones y  proyecciones,
situacion que va mas alla de la
comprension consciente.  Esto es una

funcion global dominada por modelos de
energia que la nueva ciencia de la
dinamica no lineal llama atractores.

Atractores
La conciencia

g
O‘ automaticamente escoge lo que
estima mejor en cada momento ya que a
fin de cuentas, es la unica funcion de la
capaz.
El peso relativo y
el méritodado a ciertos
datos estan determinados
por un modelo atractor
predominado que
funciona en el individuo
0 en un grupo colectivo

BE.....’
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de mentes; sigue sus  propios
motivadores; los que histéricamente ha
buscado y de algun modo siempre
encuentra.

TU CUERPO RESPONDE
} ( it ]
KINESIOLOGIA

—— Y b

+ Ciencia establecida, basada
en la comprobacion de respuestas
musculares sometidas a ciertos
estimulos.

*  Un estimulo positivo provoca una
respuesta muscular fuerte
mientras que un estimulo negativo
da como resultado una
debilidad evidente del musculo.

e La prueba muscular en la
kinesiologia clinica como técnica
de diagnostico, ha encontrado
una convalidacion  ampliamente
difundida en los ultimos 25 afos.

N

La investigacion de Dr. Hawkins ha
llevado la técnica de Diamond
varios pasos hacia adelante, a traves
del descubrimiento de que esta
respuesta kinesiologica refleja la
capacidad del organismohumano de
diferenciar, no solamente los estimulos
positivos de los negativos, sino,
ademas, los anabolicos (que amenazan
la vida) de los catabdlicos (que
consumen la vida) y, de manera mas
dramatica, la verdad de la falsedad.

-
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Al ir avanzando en la evolucion de la
conciencia individual, el proceso
comienza a perpetuarse y a corregirse a
si mismo para que la autosuperacion se
convierta en una forma de vida.

Las personas que estan mas abajo en la
escala de la conciencia podrian
encontrar estas  mismas actitudes
aceptables 'y podrian defenderlas
honestamente.

El mapa de la conciencia también lanza
una nueva luz sobre el progreso de la
historia.

La distincion entre la fuerza y el poder es
de suma importancia para el proposito
de este estudio.

El fin del colonialismo britanico en la
India.

Si calibramos la posicion  del Imperio
Britanico en esa época, que era de
interés propio y explotacion, lo
encontraremos debajo del nivel critico
en la escala de conciencia.

La motivacion de Mahatma Gandhi
estaba muy cerca de la cima del rango
de la conciencia normal humana.
Gandhi gano; su posicion tenia gran
poder. El Imperio Britanico representaba
la fuerza y, cuando la fuerza se
encuentra con el poder, la fuerza es con
el tiempo derrotada.

Podemos observar como a traves de la
historia, la sociedad ha intentado “tratar
los problemas sociales” por medio de la
accion legislativa, la guerra, la
manipulacion comercial, las leyes y las
prohibiciones, todas las manifestaciones
de la fuerza, solamente para ver como
esos problemas persisten o recurren a
pesar del tratamiento.

MIEDO

El miedo maneja a la mayoria en este
mundo, provocando infinitas actividades.
El temor a los enemigos, a la vejez o a la
muerte, al rechazo y una multitud de
temores sociales son los motivadores
basicos de la mayoria de las personas.

Desde el punto de vista de este nivel, el
mundo luce peligroso, lleno de trampas
Yy amenazas.

El temor es la herramienta oficial favorita
de control de las agencias totalitarias
opresoras y regimenes, y la
inseguridad es el comercio de valores de
los mas grandes manipuladores del
mercado. Los medios de comunicacion y
la publicidad juegan con el Temor para
incrementar sus ventas.

DESEO
Los publicistas juegan con nuestros
deseos para programarnos  con

necesidades ligadas a nuestros impulsos
instintivos. El deseo nos lleva a gastar
grandes esfuerzos para lograr u obtener
recompensas. El deseo de dinero,
prestigio o poder rige las vidas de
muchos que han logrado sobreponer el

Miedo como su motivacion
predominante en la vida.
El deseo es también el nivel de las

adicciones, en donde los anhelos son
mas importantes que la vida misma.
AMOR

A lo que el mundo se refiere como amor
es una condicion emocional intensa, que
combina la atraccion fisica, la posesion,
el control, la adiccion, el erotismo vy la
novedad. Usualmente fragil y fluctuante,
creciendo y decayendo segun las
condiciones. Cuando se frustra, esta a
menudo revela ira y dependencia
subyacentes que la habian
enmascarado.

Que el amor puede volverse odio es una
percepcion comun, pero en este caso, en
realidad hablamos de un
sentimentalismo adictivo y apego.

El odio surge del orgullo, no del amor.

El nivel 500 esta caracterizado por el
desarrollo de wun amor que es
incondicional, inmutable y permanente.
No fluctta pues su fuente es
independiente de los factores externos.
Amar es un estado del ser. Es la manera
de relacionarse con el mundo con
compasion, carino y comprension.

El amor no es intelectual y no procede de
la mente. El amor emana del corazon.
Tiene la capacidad de animar a los
demas y de lograr grandes faenas ya que
su motivacién es pura.

ALEGRIA

Al volverse el
incondicional,

amor mas y mas
comienza a ser
experimentado como una alegria
interior. No se trata de la alegria
repentina debido a un giro placentero
de eventos; es una compania constante
en todas las actividades.



La alegria surge de cada momento de la

existencia y no de fuentes externas. ten
540 es el nivel de los grupos de cm ish.
autoayuda basados en la sanacion y la Human

espiritualidad.
Una capacidad de paciencia enorme y la mmun
persistencia de una actitud positiva ante ﬁva y

la adversidad Narra

prolongada son caracteristicas de este
campo de energia; el sello de este estado
es la compasion.

&

Bibliografia: :%QM# p“m . QUé eS
¢ . ” “La palabra es poder;
1. ¢.Los medios de comunicacion son un Comunlcar f lo importante no es lo

canal de salida mediante el cual el que dices, sino lo que

olitico puede dar a conocer informacion -
N 4 la gente entiende”

a la ciudadania?
Verdad Frank |. Luntz
Transmitida

- Medios de
Producto [ Receptor Comunicacion
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Encuesta de entrada
0%

Encuesta de salida Comunicacién Opinién
‘ Politica Publica

Falso

Jacques Gerstlé: Jaques Lacan:
Conjunto de Técnicas y ﬁ Es el mundo de las
Estrategias que emplean los palabras el que crea
2. Son ejemplos de tipos de medio de ac}tores_ pghncg; para seducir el mundo de las cosas
comunicacion a la opinion pubiica y
manipularla

Encuesta de entrada

Facebook y Tik Tok .
' El poder de la Percepcion
™ TV y Radio

M Volanteo y
espectaculares

HTodos

Medios de Comunicacion

= no sabe/no
contesto

Encuesta de salida

Facebook y Tik Tok

#TVy Radio

= Volanteo y
espectaculares

B Todos

o sbe/no contesto Uno de los canales que nos permite llevar
nuestro mensaje a la audiencia deseada
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¢ Cual queremos que sea
la nota?

¢ Cual quieren los medios
que sea la nota?

Técnicas del
Entrevistador

a) Agresividad o provocacion
b) Especulacion y parafraseo
¢) Interrupcién

d) Silencio y gesticulacién

e) Preguntas sobre
conocimientos técnicos

Mensaje clave

La sintesis de una idea general

*Los puntos mas importantes de nuestro
discurso

*Es aquello que queremos transmitir a
nuestras audiencias mas importantes

*Para que la audiencia recuerde la
sustancia de los que se dice

*Para evitar caer en temas controvertidos

*Para ser identificado con ciertos temas
positivos

Tipos de
Entrevistas

a) En estudio (TV)

b) En cabina (radio)

c) Telefénica

d) Medios impresos o digitales

e) Rueda de prensa

f) Lainformal o “banquetera”
(chacaleo)

J5 3] ~NEd® ofd~ DR W

2

N

7,,},

{CN

Cémo
preparar la
entrevista

Determina que quieres lograr
con la entrevista

Ten claro el o los mensajes
clave que vamos a comunicar
(preferentemente 1/maximo 3)
Selecciona cifras y ejemplos

Anticipa preguntas clave y
prepara las respuestas

Ten a la mano el perfil del
periodista y medio

Caracteristicas del mensaje clave

Deben ser creibles,
relevantes, Unicos
Deben ser concretos y
breves
Deben contener una, dos o
tres ideas como maximo
cada uno
Deben estar sustentados
con cifras, hechos
conteos y datos
Deben utilizar palabras
‘fuertes’ (compromiso,
meta, esfuerzo) y evitar las
‘débiles’
(queremos, intentamos,
etc.)
Deben hacer énfasis en las
propuestas y aspectos
positivos
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Ejemplos de Mensaje Clave

Preparacionpara gL ECONOMISTA

La meta del PAN es que los 2

Caso practico s millones de familias que

INICIATIVA, PARA MITIGAR EFECTOS DEL COVID perdieron sSu trabajo en
pandemia cuenten con Seguro

PAN propone crear seguro de de Desempleo

desempleo

Cabeza de Nota:

Imagina que hoy por la

El grupo parlamentario del PAN en la Cdmara de Diputados present una iniciativa de ley para
o de Desempleo con el fin de mitig ctos dela tasa de desocupacion laboral

tarde tienes programada v el e e PAN propone crear Seguro de
una entrevista en television, —— 00@ Do
horario estelar.
. #SeguroDeDesempleo
Prepara tu entrevista en Ahora
pareja ; Cémt.)- ;'es onder a...?
& p e Preguntas tendenciosas.
? *Rechaza la pregunta utilizando
@ tus propios términos.
Preguntas neutrales
Utiiza tus mensai +Ofrece una postura oficial que
jes clave para responda al asunto critico
responder : p s .
. (lineas de comunicacion,
¢ QUE quieres lograr con la -Ofrece contexto comunicados, tweets).
entrevista? +Manten el control -Respalda |a respuesta utilizando
Ejemplo: hechos, ejemplos, datos.
(',CUE“ estu lTIEﬂSEl]BIO Mensajes ¢De qué trata tu iniciativa? +Cierra tus respuestas con una
clave, que te ayudaran a frase positiva.
lograrlo? Ejemplo:

; QUE te imaginas que e vayan a ¢ilra el PAN en alianza en 20277
b

preguntar del tema?

3. {Que debes hacer cuando un entrevistador se pone agresivo en una entrevista?

Encuesta de entrada Encuesta de salida

¢, Cuales serian tus respuestas a
esas preguntas? A

= Guardar la calma y responder
con tranquilidad

No olvides incluir cifras y

M levantarte e irte.

ejemplos

4. iCrees que es importante planear una entrevista?

Encuesta de entrada Encuesta de salida

0%
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Durante la entrevista

* La primera pregunta que te hacen es clave para orientar el rumbo de la entrevista.

* Sintetiza tu mensaje en 30 segundos y desarrollalo después

* Rompe el esquema Pregunta — Respuesta:
Pregunta - Respuesta breve - Frase de Transicion - Mensaje clave

» Sino surge la pregunta esperada, hazla ti mismo(a).

» Basa tu informacién en hechos y cifras.

* Ten derecho a decir “no s€” o “esa informacion es confidencial”.

* Da los “sound bites"*! del dia.

* Mantén la calma, evita discutir con el reportero (no te enganches).

* Evita el uso de lenguaje rebuscado.

* Usalenguaje propio, no repitas las palabras del reportero o los negativos.

* Evita mencionar o hablar de la competencia a menos que asi lo dicte la estrategia (contraste).

* Nunca digas al reportero lo que puede o no publicar, ni solicites ver el articulo antes de que sea
publicado.

e (Casi nunca es personal.

*1 Un "soundbite” es una frase o fragmento de audio corto y memorable, extraido de un discurso o entrevista mas largo, que se utiliza
con frecuencia en noticias para resumir un mensaje de forma concisa y llamativa. Son frases pegadizas y faciles de repetir, a menudo
asociadas con la politica y los medios de comunicacion, que buscan capturar la atencion y transmitir la esencia de un punto de vista
en un corto periodo de tiempo.
e  Origen y proposito: El término surgio en los afios 70 en Estados Unidos, impulsado por la necesidad de los noticieros de adaptar los
discursos extensos a formatos breves para la television y la radio. El objetivo es presentar la parte mas interesante y nueva de lo que se dijo.
e (Caracteristicas:
- Son breves, concisos y faciles de recordar.
- Suelen ser impactantes y "pegadizos".
- Se pueden usar en distintos medios: television, radio, e incluso en entrevistas de prensa escrita.
e Usoy criticas:
- Los politicos los usan para comunicar ideas clave de manera rapida.
- Sin embargo, pueden ser manipulados si se sacan de contexto, distorsionando el mensaje original y planteando cuestiones éticas
para los periodistas.
e Ejemplos:
- Un politico podria decir una frase de unos 10-20 segundos para resumir su postura sobre un tema complejo.
- Enunreportaje, una frase impactante de una entrevista de varios minutos podria ser seleccionada como el tinico fragmento
sonoro.

5. ¢Es lo mismo comunicacion politica y opinion
publica?

En cualquier pregunta utiliza

1) Estadisticas

Verdadero
Falso

2) Ejemplos
3) Respaldo de terceras personas (avales)

4) Acciones tomadas en el pasado o planes/propuestas a futuro

5) Historias de gente que vive determinado problema (storytelling)
Encuesta de salida
6) Respuestas cortas y concretas

7) Repeticion: es la base de la penetracion del mensaje

Verdadero =

Falso o
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«  Eso merecuerda que.. -
* Antes de responder quisiera anadir que.. Senales
+  Permitame poner su pregunta en otra perspectiva..
+ Eso lo entiendo, sin embargo, estoy aqui para hablar de..
* Eseesun punto interesante, pero déjeme recordarle..

+ Antes de que se me olvide, quisiera decirle al auditorio.. e Indicaciones que te permiten
* Sin embargo, es importante apuntar que.. resumir y subrayar tus mensajes
+ Lo mas importante acerca de eso es.. claveicideasipuncipales:
«  Pero no debemos olvidar que.. e Contribuyen a que el perlod!sta
los comprenda y transmita
y otras eficientemente al publico.
e Ejemplos:

En resumen, podemos decir

que ...

Lo mas importante de todo
N Otas esto es ...
Generales Yo lo resumiria de la siguiente

manera ...

= El periodista redacta sus notas de acuerdo con

*Ta eres duefio de tus silencios y la técnica de la piramide invertida:

esclavo de sus palabras.

En el primer parrafo se escribe lo mas
importante y en los siguientes se va
desarrollando la historia.

*Nada es “off the record”.

*No hay “periodista amigo”, es una
persona con la que hay intereses

; *-Debemos darles a los medios la informacion de
en comun.

la misma manera para que no tengan duda

b S | as i rtante.
= El periodista pregunta lo que le sobre que es fo mas importante

interesa, por lo tanto, tu solo

. - El periodista busca “tela de donde cortar” para
responde lo que quieras.

generar la nota. Responde sdlo lo necesario.
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Comunicacion tradicional

& digital

AR . o ...
P~

+  Publicidad-propaganda... bla bla bla !@’QHD .
e Todo comunica... todo, para bien y para mal. - —_—
*  Lasreglas son: W 1 .J ) & -

* Claray breve ek ;

*  Coherente y empatica .

. Asertivay planificada *  Qué valores encuadran ;?
o No¥aia *  Pueden definir los encuadres ¢?

«  Sistema Diacritico (aseo vestimenta etc.) : Ou‘? P @87 (66 Bl Bl O

«  Sistemas Cronémico (tiene que ver con Ia *  Qué pasa con candidatos que no son congruentes

diferente utilizacion del tiempo segun las €n suimagen ¢?

distintas culturas). y proxémico (estudia el
uso y la percepcion del espacio fisico en las
interacciones humanas.)

*  Sistema paralinguistico

v’ ;Qué valores representamos y representa nuestro
candidato o lider?
v’ ;Qué nos define?
e Spot biografico
v' Responder
e Enqué creemos
A favor de qué luchamos
En contra de qué luchamos

Contra quiénes luchamos

v'  Lanarrativa parte de €
- Partido
- Plataforma (propuestas)
- Candidato (lider)
- Contexto nacional, estat
distrital) WL/
v Se parte de muchas u\
v' " No pienses en un eléfant
- “Los ciudadanos 2
referentes y princri O
- "Los estereotipos m
medida que enma
admision de la inforn
de sentido... “
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* Ganar el cambio j?

e ;Quién es el adversario?

* No siempre es quien parece ser

*  Bill de Blasio, AMLO
»  ;Puede ser una categoria colectiva?

*  Populismo de izquierda/derecha
*  Elnombre que se le pone al rival... las
Sistema AntiSistemz Categorias...

e Todos se desprende de la
narrativa
e Los discursos macro ¢?

. Los discursos
¢« Toda intervencion es

eterna
* Redes ;? Razon / pasion

Cambio

Continuidad

Amenaza Oportunidad
Héroe
ViCtimaS S olu ciones *  Mundo complejo... soluciones complejas
(Vlll ano) *  Humanizar las historias
* ... De qué estamos hablando
e Seguridad

*  Salud (COVID)
*  No banalizar problemas (populismo)

*  Palabras que funcionan Frank Luntz
* VICA- FANI

|
Qué decimos Qué decimos L
nosotros de nuestro nosotros de su
candidato/partido/g candidato/partido/g
obernante obernante

Queé dicen ellos de
nuestro
candidato/partido
/gobernante

Queé dicen ellos de su
candidato/partido/gobernante
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*  Determinar los objetivos...
*  Para qué voy a hablar, qué quieres que tu audiencia

piense sienta o haga

. Determinar los contenidos

*  Qué voy a decir, informacién
. Fuentes variadas
¢ Determinar el auditorio

* A quién me dirijo, intereses, actitudes, conocimientos

. Determinar el camino

*  Cuanto tiempo hablar¢, donde, con qué medios, con
qué actitud, en qué registro

MEXICO

La narrativa se mantiene
. Se enfoca a emociones
*  Espacios ya trabajados

Los datos esenciales que necesitas para saber el estado del uso de los
celulares, el internet y las redes sociales

Poblacién
total

128.0

Millones
Urbanizacién

81.4%

Averigua: si mas de 2/3 de la poblacion de tus votantes cuenta con las
redes que usaras.

123.5

Millones
Poblacion

96.5%

Usuarios de
Internet

@

100.6

Millones
Incidencia

78.6%

Usuarios activos en
redes sociales

94.00

Millones
Incidencia

73.4%

we
are. =~ <O>Meltwater
social

Transmedia: un solo mensaje, en espacios complementarios.

Formatos: cada red exige su formato y tiene sus especificidades a

cumplir.

Etiqueta personas y usa Hashtags.
No cualquiera puede hacerse cargo de las redes sociales...

Domina el lenguaje
Sabe convencer
- Conoce la materia de la que se habla, es
sincero, honrado y despierta confianza en el
otro
- No arrogante
Claves de la empatia
- Hablar en téerminos que interesen
- Seidentifica con la gente
- Hacer participar al publico
Orador ético
Formado, simpatico comunica autoconfianza
El orador es humano
- Ensus palabras y en sus imagenes
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»  Es 2.0: siempre interactda, responde, comenta, etc.

» Contenido atractivo: utiliza imagenes, videos, graficos,
recortes de medios y no olvides que la mayoria de las
redes son visuales.

* Supera la tentacion: la red es el espacio de las pasiones
y €l anonimato, no permitas que te afecte o no

participes.

*  Analitics : Puedes medir tu impacto con herramientas
simples o puedes tener programas complejos.

* Dale un fin a cada red: mas personal, mas institucional,
mas irreverente.

¢ Laretroalimentacion sirve para calibrar... saber qué esta *  Usode redes en politica = EOMIECIOESS
funcionando y qué no. directo; gestiones, atencion al “cliente”,

enlace con medios, comunicados, etc.

* Laposverdad, la polarizacion y el discurso
de odio.

*  Sinodefendemos la verdad, después no
habra cémo defender la libertad y la
democracia.

*  ;Quién es el adversario?

* No siempre es quien parece ser
*  Bill de Blasio, AMLO

»  ;Puede ser una categoria colectiva?

*  Populismo de izquierda/derecha

*  El nombre que se le pone al rival... 1as
categorias... *  Auto preguntas

*  Enumeraciones

*  Repeticiones (triadas)

*  Silabéos (accion y efecto de separar las palabras en
silabas.)

»  Enfasis

*  Personalizacion (yo/nosotros/uds)

* Imagenes dinamicas (paso a paso)

*  Polisindenton (Empleo repetido de las conjunciones
en un texto para dar fuerza o energia a la expresion
de aquello que se expresa, Como en y avarnzay
levanta espumas, y salta y confia.)

*  Yuxtaposicion (tenemos que ser tan cuidadosos para
salir de Irak, como fuimos descuidados para entrar
ahi)

e Detalles necesarios
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. '

Una falacia es un razonamiento o argumento que, a pesar de
tener apariencia de ser correcto y logicamente valido, es en
realidad invalido o enganoso.Se utiliza a menudo para
persuadir, pero su conclusion no se desprende de las premisas,
ya sea por un error l6gico o por ser una forma de engarfo
intencionado.

*  Post hoc, ergo propter hoc. Después de esto, por lo
tanto, debido a esto. (pendiente resbaladiza si a
entonces z)

*  Falsa o apresurada generalizacién

* Falacia genética (el cristiano no puede hablar de
cristianismo)

*  Argumento de incredulidad todo o nada (no apoya
el matrimonio igualitario, debe querer eliminar...)

* Ad hominem. En contra del hombre

+  Ad populum. Dirigido al pueblo... todos Mtro. ]ulio Castillo L(’)pez
* Cortina de humo

. Equival i | dualidad = =
AR e @]JulioCastilloL

(o galimatias en espafiol) no es un tipo de
argumento ldégico formal, sino una descripcion de
un discurso o texto que es incomprensible, confuso
o carece de légica y sentido. La palabra "gibberish" .
se refiere a palabras o lenguaje que no tienen .

significado real o que son imposibles de entender.
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/Partido Accion Nacional, Morelos

Comunicacién politica ¢Qué es? Importancia,

Procesos.

La comunicacion politica es el campo que se ocupa de la
interaccion entre los politicos y el publico en general, vamos a
analizar en profundidad qué es la comunicacion politica y cual
es su importancia —sobre todo en procesos electorales-y cuales

son sus objetivos.

La comunicacion politica se refiere al proceso de transmitir
informacion, ideas y mensajes relacionados con la politica y el
gobierno a través de diferentes canales de comunicacion,
desde discursos politicos y debates hasta mensajes dirigidos a
medios de comunicacion, redes sociales o campanas

publicitarias.

¢Qué es la comunicacion politica?

La comunicacion politica tiene como objetivo persuadir,
informar e influir en las actitudes y comportamientos politicos
de los ciudadanos. Los candidatos, los partidos politicos y los
gobiernos utilizan estrategias de comunicacion para construir
una imagen publica, transmitir sus propuestas politicas, ganar
apoyo y obtener resultados electorales en las urnas.

Esta forma de comunicacion implica la elaboracion de
mensajes que sean efectivos y persuasivos para captar la
atencion del publico, transmitir un mensaje claro y
convincente, y movilizar a la ciudadania hacia una
determinada posicion politica. Los profesionales de la
comunicacion politica, como los que forman parte del equipo
de consultores de Estrategos, utilizan técnicas de investigacion
de mercado, analisis de datos y estrategias de relaciones
publicas para disefiar campanas que lleguen al publico

objetivo de manera efectiva.

La comunicacion politica también abarca la gestion de la
imagen publica de los politicos, el manejo de situaciones de
crisis y la interaccion con los medios de comunicacion. Por otro
lado, los avances en la tecnologia y las redes sociales han
cambiado significativamente el panorama de la comunicacion
politica, permitiendo una mayor interaccion directa entre los
politicos y el publico, asi como la rapida difusion de

informacion y la formacion de comunidades en redes sociales.
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Ejemplos de comunicacion politica

Las estrategias y herramientas de comunicacion politica mas

convencionales son:

1. Los discursos politicos.

2. Las campanas electorales: durante las elecciones, los
candidatos y los partidos politicos disenan campanas
para difundir sus mensajes y ganar apoyo. Estas
campanas incluyen grandes mitines, spots electorales en
television y radio y publicidad impresa y digital, asi como
el uso de redes sociales para llegar a un publico mas
amplio.

3. Debates politicos: Los debates entre candidatos son una
forma de comunicacion politica en la que los aspirantes
a un cargo discuten temas clave y contrastan sus
posturas.

4. Redes sociales: Twitter, Facebook, Instagram y Tik Tok se
han convertido en herramientas muy importantes para la
comunicacion politica. Los politicos las utilizan para
compartir mensajes, interactuar con sus seguidores,

difundir noticias y promover su agenda.

Bibliografia: https://estrategos.org/es/actualidad/comunicacion-

politica-gue-es/
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